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 La Gazzetta dello Spot -

Sara Matteo Ricci il simbolo
dell'Italia all’expo di Shangai

M di GABRIELE DI MATTEQ

taliano pili cinese, dopo Marco Polo, & di sicuro il
gesuita marchigiano Matteo Ricci, scelto dagli or-
ganizzatori, coordinati dal commissario governa-
tivo Beniamino Quintieri, cometestimonial dell'I-
talia all’Expo di Shangai. Lo annuncia monsignor
Claudio Giuliodori, vescovo di Macerata: «Tutti in Cina cono-
scono Matteo Ricci che, insieme a Marco Polo, e1'unico presen-
te nel monumenta del millennio di Pechino». Per 'Expo I'Ttalia
conta di aprire un canale di cormnunicazione pit continuativo
con il “target” pii1 popoloso del mondo.

Aldo, Giovanni e Giacomo, re-
duci dalle faticose telepromozioni
Winddentroil FestivaldiSanremo,
che hanno mietuto grandi ascolti,
tornano allaroutine deglispotcon
deisoggetti “nevosi” giratiinmon-
tagna durante la settimana bian-
che del Trio comico. Sono in seg-
giovia mentre uno straordinario
scenario alpino si staglia dietro le
Beniamino Quintieri loro tute. Giacomo ammira il pa-

norama, Aldo estranamentesilen-

ziosamasolo perché congelatodal
freddo, e balbetta sognando una vacanza a Zanzibar. Giovanni,
invece, & a caccia di ragazze che prova ad agganciare via sms.

Fara un effetto spaesante vedere Gerry Scotti e lasua campa-
gna Edison light prima del film Invictus diretto da Clint Ea-
stwoodcheraccontalagrande missionediNelsonMandela. L'i-
niziatjva si inserisce nella strategia pubblicitaria “Segui il film”
chesitienein 75 sale.

La corsa delle compagnie telefoniche Usa per rubarsi clienti,
registra un formidabile attacco da parte di Sprint contro le riva-
li Verizon e AT&T. E’ il Ceo in persona, Dan Hesse, a proporre la
comparazione: «Per 69.90 dollari Verizon e AT&T vi danno solo
il servizio voce. Noi ti diamo le connessione a Internet e il tex-
ting». L’aggressiva campagna si spiega con la perdita di 148.000
clienti nell’ultimo trimestre.

Il terremoto che ha colpito il Cile ha distrutto le sedi di grandi
agenzie di pubblicitd come la DDB, il centro media OMD, la
Lowe Porta, 1a Ogilvy and Wunderman. «Per fortuna - hanno di-
chiarato i manager aetle suddette agenzie - nella Ciudad Em-
presarial- tuttiidiper.iah ,010s f1 2vacuati con successo».
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